
PERMISSION MARKETING - PRAXIS-CHECKLISTEN

Seite 306

Was sind die Ziele Ihres eMail-Newsletters?

  Welche Zielgruppen sprechen Sie an?
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Priorität Ihrer Ziele  ❏❏❏   = unwichtig-egal-wichtig      derzeit   in Zukunft

❏ Geschäftskunden

❏ Mittelstand

❏ Presse

❏ Behörden

❏ Home Office

❏ Investoren

❏ Privatkunden

❏ Großunternehmen

❏ Bewerber

Image verbessern

Bekanntheitsgrad erhöhen

Neue Märkte, Geschäftsfelder, Zielgruppen
erschließen

Gewinnung neuer Kunden

Kosten sparen

Absatzmenge, Umsatz, Marktanteil steigern

Neue Dienstleistungen anbieten

Kundenzufriedenheit erhöhen

Kundenkontakt/Kundenbindung intensivieren

Mehr Service bieten

Schnelleren Service bieten

Marktforschung: Kundenwünsche kennenlernen

Marktforschung: Trends frühzeitig erkennen

Analyse von Nutzergruppen, Segmentierung

Generierung von Adressen

Firmenwert erhöhen

Marketingkosten reduzieren

Vertriebskosten reduzieren
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